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Organisation

Klausurdaten Wichtig

= Datum: 04. August 2025 = Bitte bringt mit:

= Uhrzeit: 9:15 Uhr Einlass, 9:30 Uhr Start = bunte Stifte fur die KMDL Modellierung
= Raum:3.06.H02; 528 = 1-2 weilde Blatter

= Gesamtpunktzahl: 90 Punkte (= 1 Punkt pro Minute) = Bitte achten Sie auf leserliche Schrift

Aktuelle Information finden Sie im Moodlekurs:
Klausurtermine Wirtschafts- und Sozialwissenschaftliche Fakultat Sommersemester 2025

3



Ubersicht Klausurrelevant

Nummer Vorlesungsthema Relevant?
1 EinfUhrung: Wissen und Wissensmagement Y
, Strategien und Ansatze des Y

Wissensmanagements
3 Wissensflisse modellieren - KMDL 1 Y
4 Wissensflisse modellieren - KMDL 2 Y
5 Wissensfllisse modellieren - KMDL 3 Y
6 Wissensmanagement mit digitalen Y
Technologien / Digitales Lernen - Teil 1
7 Wissensmanagement mit digitalen y
Technologien / Digitales Lernen - Teil 2
8 Aktuelle Forschung und Gastvortrag N
9 Neues Wissen - neue Kompetenzen Y
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Lehrveranstaltungsevaluation

Bitte beantwortet die Lehrevaluation

Betriebliches Wissensmanagement,
= anonym Gruppe 1 g

= Bezieht sich auf die Vorlesung
= Pflichtevaluation vorgeben von der Uni
Potsdam

= https:// www.pep.uni-potsdam.de/ce/
ofd3f247/de.html

Zusatzlich zu der Lehrevaluation gebt uns bitte Feedback zu dem gesamten Modul


https://www.pep.uni-potsdam.de/ce/9fd3f247/de.html
https://www.pep.uni-potsdam.de/ce/9fd3f247/de.html
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Case Study (Klausurvorbereitung)

Lisa arbeitet im Marketingteam eines Unternehmens und soll eine neue Social-Media-Kampagne starten, da sie
bereits einige Social Media Kampagnen umgesetzt hat. Zuerst setzt sie sich mit ihrem Team zusammen, um ldeen
zu sammeln. Sie besprechen die Zielgruppe, die Hauptbotschaft und die verschiedenen Kanale, die sie nutzen
mochten. Nachdem sie eine grobe Strategie entwickelt haben, erstellt Lisa einen ersten Entwurf des
Kampagnenplans und prasentiert diesen ihrem Vorgesetzten, der sehr viel Erfahrung mit der Zielgruppe hat. lhr
Vorgesetzter gibt ihr Feedback und schldgt einige Anderungen vor. Mit dem Uberarbeiteten Plan kontaktiert Lisa
einen bekannten Grafikdesigner, um die visuellen Inhalte fir die Kampagne zu erstellen. Sie erklart ihm genau,

was sie sich vorstellt, und der Designer beginnt mit der Arbeit. Dann plant Lisa die Veroffentlichung der Beitrage.



Erstellung von Modellen der Wissensperspektive

Erfassungshilfe in Form einer Tabelle

=  Aufnahme der Aktivitaten in Form einer Tabelle

= [nformations- und physische Objekte sind nur auf
Systemgrenze der Aktivitat darzustellen - zur
vereinfachten Modellierung diese unterstrichen in
Tabelle aufnehmen

Wissens-/
Informations- / physisches
Objekt

. V
E : A :
Konversion | Anforderung | Person/Team mg:':mgs : W-I-P usg.angs W-I-P
objekt : objekt
Was wird Was wird Wer ist
it? ' ?
umgewandelt? bendtigt? beteiligt? Womit: Was wird erstellt:

Quelle: Gronau 2024
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Case Study (Klausurvorbereitung)
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Quelle: Gronau 2024
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Case Study (Klausurvorbereitung)
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Quelle: Gronau 2024
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Case Study (Klausurvorbereitung)
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